2016（第十四届）北京国际汽车展览会（Auto China 2016）盛大开幕

    2016（第十四届）北京国际汽车展览会（Auto China  2016）（以下简称“2016北京车展”）于2016年4月25日在北京中国国际展览中心新馆和老馆同期盛大开幕。其中新国展整车展区展出时间是4月25日—5月4日， 4月25日、26日是新闻媒体日；4月27日、28日是专业观众日；4月29日-5月4日是公众参观日。老国展零部件展区展出时间是4月25日-4月29日。

    2016北京车展顺应汽车产业发展趋势，以创新与变革为主题，汇集并展示了全球汽车工业的最新发展特点、汽车制造的创新理念、现代汽车工业与自然环境和互联网技术相结合的新成果和新突破，共同见证汽车工业为人类生活带来的便利和美好，促进中外汽车业界的交流与合作。
    2016北京车展由中国机械工业联合会、中国机械工业集团有限公司、中国国际贸易促进委员会、中国汽车工业协会主办，由中国国际贸易促进委员会汽车行业分会、中国汽车工业国际合作有限公司、中国国际展览中心集团公司、中国汽车工程学会联合承办。
    年度全球规模最大的车展
    今年的北京车展使用了中国国际展览中心新馆的所有展馆和室外展区，以及中国国际展览中心老馆所有室内一层展厅，总展出面积达到22万平米，是2016年度全球规模最大的汽车展览会。新国展主要展示国内外乘用车、商用车，豪华改装车、部分媒体也将在此参展，老国展将以零部件和新能源车辆展示为主。
    作为全球最受瞩目的A级车展之一，本届车展吸引了来自全球14个国家和地区的1600多家参展商。共展示车辆1179台；全球首发车112台、其中跨国公司全球首发车33台、跨国公司亚洲首发车21台、概念车46台、新能源车147台。在展车数量和展车品质上继续保持全球领先水平。参展企业除传统的德国大众、奥迪、斯柯达、奔驰、宝马和MINI；法国标致、雪铁龙、DS、雷诺汽车；美国福特、林肯、通用（别克，雪佛兰，凯迪拉克）；源自欧洲的沃尔沃、捷豹、路虎品牌；日本丰田、雷克萨斯、本田、讴歌、日产、英菲尼迪、马自达、三菱、斯巴鲁、铃木等一系列传统汽车巨头外，菲亚特-克莱斯勒（广菲克）、韩国现代、起亚、双龙等所有中国合资公司均与其合资的跨国公司联袂参展；保时捷、法拉利、兰博基尼、劳斯莱斯、宾利、玛莎拉蒂、阿斯顿马丁、迈凯伦等顶级品牌悉数参展。在新国展E3、E4馆外东侧专门设立了豪华改装车专区，巴博斯、劳伦士、卡尔森、吉姆西、星客特等国际顶级豪华品牌，以及飞驰、九龙、新凯、中欧等高端商务改装及房车将在此集中展示汽车多样化的魅力。
    特别值得一提的是，本届车展国内厂商阵容更为齐整，一汽、东风、上汽、长安、北汽、广汽等国内大型汽车集团均组织本旗下所有品牌和全系列产品以超大规模强势参加本届车展。吉利、长城、奇瑞、华晨、比亚迪、江淮、江铃、众泰、东南汽车、海马汽车、力帆、华泰、广汽长丰、观致汽车等国内品牌也将给观众带来最新研发的技术及产品，与国际品牌阵容同台竞技，交相辉映。
    此外，特斯拉和腾势等电动车品牌、互联网汽车乐视、两轮电动车凌云智驾、前途及宝沃、凯翼等品牌也首次在北京车展登台亮相。
    新能源车集中亮相
    商用车展区展出面积26000平米，国内主流商用车生产商，一汽集团、东风商用车、上汽集团、北汽福田、兵器集团、江淮汽车、东风柳汽、四川现代、中欧汽车等悉数参与。参展的商用车包括国内外主流卡车、客车、专用车及零部件企业，产品覆盖重卡、中卡、轻卡、专用车、特种车、房车、客车、新能源车等众多车型，其中最引人关注的就是，新能源产品展示、新动力展示，以及商用车在轻量化、节能和环保等方面的新科技、新产品。
    本届车展主办方特别在老国展8号馆内开辟了新能源车展区，展区内汇集了部分国内外著名品牌的电动车，集中展示中外汽车业在电动汽车设计和制造上取得的最新成绩。对热衷于环保节能、酷爱时尚潮流的观众、汽车发烧友和摄影爱好者具有强大的吸引力。
    展会同期活动精彩纷呈
    除了丰富的产品展示外，题目众多的专业性技术交流和论坛将在本届展会期间集中推出。整个展会期间共有几十场高层研讨交流活动。本届车展加大了零部件展区同期活动的举办力度，就行业发展趋势将举办多场次高峰论坛及技术交流活动。内容涉及车联网创新、汽车零部件技术发展、汽车后市场发展等。主办方还邀请了部分主机厂、全国各地汽配城、经销商、4S店、维修厂、维护保养电商、海外商协会及使领馆商务处等单位到场，加强国内及海外专业观众组织力度，提高展会效果。这些交流活动的举办将进一步增加本届车展的含金量和影响力。
    本届车展主办方将与中国社会福利基金会自闭症儿童救助基金共同举行关爱自闭症儿童主题公益活动，让观众有机会了解自闭症儿童的内心，唤起社会各界人士关注自闭症儿童，为车展增添一份爱心和温情。
    组织服务精益求精
    北京车展主、承办单位始终坚持“展品精、品牌全、国际化”的办展理念和特色，持续提高组织管理和服务水平，本届车展在继续发扬以往成功经验的基础上，主动适应互联网＋与信息技术的快速发展，推出了微信与淘宝售票、送票上门、错峰观展等便民措施，并利用移动互联网与信息平台进一步强化了物流、安保、餐饮、通信、如厕、信息咨询、指引系统等现场运营服务，极大提高了展会运营管理水平与工作效率。尤其值得一提的是，本届车展不再单独设置奢华的“豪车馆”，而是从安全与振兴民族工业的角度出发，使国内厂商与跨国巨头比邻而展。
    本届车展开幕媒体日当天达6万余参观人次，国内外逾1万余新闻记者参与了现场采访活动，周边车行畅通，展会总体运营井然有序。
